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ALTALANOS SZERZODESI FELTETELEK

Az Educatio Tarsadalmi Szolgaltatd Nonprofit Korlatolt Feleldsségl Tarsasag (székhely: 1122 Budapest,
Maros u. 19-21.; Adészam: 20933713-2-43, szamlaszam: 10032000-00285977-00000086 (Magyar
Allamkincstar Rt.), cégbirdsag: Févarosi Birdsag, cégjegyzékszam: 01-09-921734), (tovabbiakban: Kiado
vagy Reklamkozzétevé vagy Educatio Kft.) a gondozasaban megjelené kiadvanyokban és médiumokban
megjelentetni kivant hirdetések kozzétételét az alabbi Altaldnos Szerzédési Feltételek (tovabbiakban
Feltételek) mellett vallalja.

L
Altaldnos szabdlyok

1. A Reklamkozzétevd gondozasaban illetve kiadasaban megjelené médiumokban (a tovabbiakban: az
“Educatio Média”) hirdetés kozzétételére a Reklamkozzétevé és a hirdetést megjelentetni kivand személy
(tovabbiakban: Megrendel6: azaz Reklamozd és/vagy Reklamszolgaltato) kozott “hirdetési szerzédés”
alapjan keriilhet sor.

2. Jelen Feltételek szerint hirdetési szerzédésnek mindsiil minden olyan irasban (levél, fax, e-mail -
amennyiben ezeket a Reklamkozzétevé arra jogosult képviselGje azonosithaté mddon visszaigazolta)
megkotott megallapodas, amelynek alapjan a Reklamkozzétevd hirdetés kozzétételére, a Megrendeld
pedig hirdetési dij megfizetésére koteles. A hirdetési szerzédés egyedi szerzddéssel vagy keret-
megallapodassal jon létre.

3. Felek a hirdetési szerz6désben szabalyozzak a konkrét hirdetések kdzzétételének, a hirdetési dij
megfizetésének, valamint a Reklamkozzétevo altal nydjtott konkrét engedmények feltételeit.

4, Jelen Feltételek valamennyi hirdetési szerzédésre iranyadoak, feltéve, hogy a Felek
megallapodasa ettdl eltéréen nem rendelkezik. Ilyen eltérés esetén a hirdetési keretszerzédésben irasban
rogzitettek értelemszer(ien iranyadoak. Vita és értelmezési probléma esetén mindenkor a (tovabbiakban
Osszefoglaloként nevezett) Magyar Reklametikai Kodexben foglaltakat kell alkalmazni. A Feltételekre a
gazdasagi reklamtevékenységrol szold 2008. évi XLVIIL. tv. (“Reklamtv.”) rendelkezései az iranyadoak.

5. Az Educatio Média médiumai gyermek- és fiatalkorlaknak is szolnak, ezért az ezekben torténé
hirdetésre sok esetben specialis szabalyok is vonatkoznak. Ezen torvényi és etikai elGirasok a jelen
Feltételek mellékleteként szolgalod Hirdet6i elvekben keriiltek Gsszegzésre, melynek betartasat minden
reklamozé vallalja.

II.
A hirdetési szerzodés létrejotte,
a hirdetés megrendelése és elfogaddsa

1. A konkrét hirdetések megrendelése irasban a Reklamkozzétevénél e célra rendszeresitett
formanyomtatvany (“megrendelélap”) kitoltésével, illetéleg a Feltételek 2. pontja szerinti irasos modon
torténhet.

2. A megrendelés tartalmazza: a kivant megjelenési iddszakot, a hirdetendé terméket vagy
szolgaltatast, a hirdetés témajat, a valasztott médiumot, a megjelenés idGtartamat és méreteit, a
megjelenés helyét, a megjelenitések szamat, a linket. A Megrendelének a megrendelésben a
cégnyilvantartasban szereplé adatokkal egyezéen meg kell neveznie vallalkozasat, székhelyét vagy allando
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belfoldi telephelyét, valamint kozélnie kell adoszamat és bankszamlaszamat, kapcsolattartdo személy
nevét és elérhetdségét.

3. A Reklamkozzétevé jogosult a megrendelését kovetéen a megjelentetni kivant hirdetés szovegét
és tartalmat - jelen Feltételek szerint - ellendrizni. Reklamkozzétevé jogosult a Megrendel6tol
megkovetelni mindazon sziikséges bizonylatokat, amelyek ahhoz sziikségesek, hogy a vonatkozo6 jogi
szabalyok alapjan a hirdetés megjelenhessen.

4, Reklamkozzétevo a megrendelést akkor fogadja el, ha az arra jogosult képviseléje a megrendelést
irasban visszaigazolja. Amennyiben a hirdetés nem felel meg a Feltételeknek, a Reklamkozzétevo jogosult
azt visszautasitani.

5. Amennyiben a hirdetés tartalma, formaja, mindsége, leadasanak ideje nem felel meg a
Reklamkozzétevo altal tamasztott kovetelményeknek vagy lizleti elképzeléseinek, kiadvanya altalanos
hangvételének, akkor a Reklamkozzétevé jogosult a megrendelést visszautasitani, amirél a Megrendel6t
haladéktalanul irasban értesiti.

111
A hirdetés tartalma és formdja

1. A Megrendel6é a hirdetés szovegét az MTA Helyesirasi Bizottsaga altal kidolgozott, kozzétett és
mindenkor hatalyos magyar (kiilon igény esetén idegen-) nyelv és helyesiras szabalyainak megfelel6en
koteles meghatarozni. A Reklamkozzétevo a hirdetés szovegén jogosult elvégezni a nyelvhelyességi
szabalyok szerint sziikséges és egyéb javitasokat, de err6l Megrendelét legalabb telefonon értesiti, és e
javitasok elvégzésére - a hiba mibenlétének kozlésével egyiitt - a Megrendelének modot ad.

Amennyiben a Megrendel6 a javitasokkal nem ért egyet, és a kifogasat kellé idoben irasban jelzi,
Reklamkozzétevo jogosult a megrendelést visszautasitani.

2. Ha a hirdetés szovegében tartalmi, érdemi valtoztatasra is sziikség van, Ugy a Reklamkozzétevo a
hirdetést - az altala javasolt modositasokkal - jovahagyas végett visszakiildi a Megrendelének. A
Megrendel6 altal irasban jovahagyott, modositott hirdetés visszaérkezését kdvetéen a Reklamkozzétevd
irasban tadjékoztatja a Megrendelot a lehetséges legkozelebbi megjelenés iddpontjarol, ha az eredeti
megrendelésben szereplé megjelenési idépont a valtoztatas miatt nem tarthato.

1v.
Hirdetesi korlatozasok és tilalmak

1. A Megrendelé nem kérheti olyan hirdetés megjelentetését, amelynek kozlése jogszabalyi
tilalomba, a Magyar Reklametikai Kodexének eldirasaiba, vagy a Jelen Feltételek mellékletében rogzitett
Hirdet6i Elvekbe (itkozik, illetéleg alkotmanyos elveket sért vagy kozerkolcsi szempontbol kifogasolhato.

2. Megrendelod koteles kiilonos tekintettel figyelembe venni a Hirdet6i Elvekben foglaltakat.

3. A Reklamkozzétevé a megjelentetni kivant hirdetés el6feltételeit a jogszabalyban eldirt
reklamtilalmak és reklamkorlatozasok, valamint a Hirdet6éi Elvek szempontjabol ellendrizheti. A
Reklamkozzétevo megitélése szerint aggalyos tartalmu hirdetések kozzétételét megtagadhatja, mert nem
képes vizsgalni, hogy a megjelentetni szant hirdetés sérti-e harmadik személy barmely jogat vagy jogos
érdekeét.

4, A hirdetési szoveg, illetéleg kép tartalmaért, azok technikai kialakitasaért elsédlegesen a
Reklamozd és/vagy Reklamszolgaltato tartozik felelésséggel. Harmadik személy altal ezzel kapcsolatban
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tamasztott akar kozvetett, akar kozvetlen karigényeket a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltato koteles
megtériteni.

5. Megrendel6 altal megrendelt hirdetésre és annak tartalmara kiilonésen a Reklamtv. rendelkezései
iranyadoak. Ennek megfeleléen a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltatd koteles figyelemmel lenni a
Reklamtv. elbirasaira, az altalanos és kiilonds reklamtilalmakra koteles valamennyi sziikséges
nyilatkozatot megadni, amelyek a reklam kozzétételéhez kellenek, illetve a Reklamkozzétevé irasbeli
kérésére ilyet szilkség esetén bemutatni vagy beszerezni.

V.
Hirdetés-leadasi hatarido

1. Az Educatio Média honlapjain megjelentetni kivant hirdetést a tervezett megjelenés elétt 2
(kett6) munkanappal korabban kell leadni, a pontos idépontot a visszaigazolas tartalmazza. Az Educatio
Média nyomtatott kiadvanyaiban torténd hirdetés esetén az anyagleadas hatarideje a megjelenés elott 4
héttel korabban van. Az egyes kiadvanyok esetében ettél eltéré anyagleadasi hataridé is elképzelhetd,
melyekrél az adott kiadvanyok Hirdetési megrendeléje tajékoztat.

2. A Reklamkozzétevot nem terheli felel6sség, ha a hirdetés késedelmes leadasabol eredben az
el6zetes megallapodas szerinti megjelentetés nem teljesitheté. Amennyiben az el6bbiekben emlitettek
alapjan az adott hirdetés leadasa az egyedi, vagy a keretszerz6désben meghatarozott hirdetési akcio
(tovabbiakban hirdetési akcid) litemtervében okoz késedelmet, ennek teljes felelGsségét a Megrendeld
viseli (ideértve azt az esetet is, amikor a hirdetési akcidé részlegesen valdsithatd csak meg), a
Reklamkozzétevo ebben az esetben is teljes akciora megallapitott dijra jogosult. Reklamkozzétevo
torekszik a Megrendelé ilyen késedelme esetén is a hirdetési akcio litemtervében meghatarozott
megjelentetések teljesitésére.

3. Amennyiben a Educatio Médiaban meghatarozott napon és helyen megjelentetni szandékozott és a
Reklamkozzétevo altal elfogadott hirdetést a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltatdo a megjelenés eldtt
legkésdébb

e egy munkanappal lemondja, Ggy kotbér cimén a hirdetési dij 100%-at (szaz szazalékat),

¢ amegjelenés elott 2 (ketté) munkanappal torténé lemondas esetén 50%-at (Otven szazalékat),

e 3 (harom) munkanappal torténd lemondas esetén pedig 25 %-at (huszonot szazalékat) koteles

megfizetni.
VI
Minoségi kovetelmények
1. A Reklamkozzétevo csak elektronikus formaban, lehetéleg email-en elkiildott hirdetéseket fogad

el. A hirdetés mérete nem lehet nagyobb az Educatio Médiaajanlataban meghatarozott méretnél (kbyte-
ban).

2. Ha a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltato altal leadott hirdetés nem felel meg a Feltételekben
leirt kovetelményeknek, erre 6t a Reklamkozzétevo irasban, az ok megjeldlésével figyelmezteti.

VII.
A Reklamkozzétevo felelosségére vonatkozo szabalyok

1. A reklamért elsésorban és mindenre kiterjedéen a Reklamtv. valamint A vonatkoz6 jogszabalyok
rendelkezéseinek figyelembevételével a Reklamozd és/vagy Reklamszolgaltatdo a felelés. A
Reklamszolgaltatonak a reklam elkészitésénél gy kell eljarnia, és a reklamot kozzétevo Reklamkozzétevo
a kozzétételnél Ggy jar el, hogy a Reklamozo helytallasi kotelezettségét nyilvanvalova, illetve lehetové
tegye.
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2. A Reklamkozzétevé kotelezettséget vallal arra, hogy az idében atadott és elfogadott hirdetést a
megallapodas szerint megjelenteti. A reklamok elhelyezésekor a Reklamtv. elhelyezésre vonatkozo
el6irasainak betartasa a Reklamkozzétevo felelGssége. Ennek elmulasztasa esetén a Reklamszolgaltatot és
ugyfelét semmilyen felelésség nem terheli.

3. Ha a Reklamkozzétevo altal megjelentetett hirdetés a megrendeléstol eltérd, szovege egészben
vagy részben olvashatatlan, az abra, grafika (kép) nem felismerheté vagy a hirdetés nem az elére
megallapodott idépontban jelent meg, a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltato elsGsorban a hirdetési dij
aranyos leszallitasat kovetelheti, masodsorban kérheti a hirdetés ismételt, kifogastalan megjelentetését.

4, Ha a hirdetés kozzététele olyan okbol marad el, amelyért a Reklamkozzétevo a felelds, ide nem
értve a Megrendel6 VII. 3. pont szerinti teljesitését, a Reklamkozzétevo hirdetési dijra nem tarthat igényt.

5. A Reklamkozzétevovel szemben barmely esetben a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltato altal
semmiféle felelosség nem terheli (Vis maiornak mindsiil kilondsen: sztrajk, elemi csapas, egyéb
ellenallhatatlan erd).

6. Mind a Reklamkozzétevd, mind a Reklamozd és/vagy Reklamszolgaltaté alaveti magat az
Onszabalyozé Reklam Testiilet Alapszabalyaban meghatarozott Onszabalyozé Reklam Testiilet Etikai Ad
hoc Bizottsaga Eljarasi Szabalyzatanak minden olyan etikai és jogvita tekintetében, amely jelen
Feltételek alapjan keriil meginditasra.

VIIL.
A hirdetési dij

1. A Reklamkozzétevo a megrendelt hirdetést a mindenkor hatalyos, hirdetési dij ellenében teszi kozzé. A
Tarifatablazatban keriil rogzitésre az iranyado alapar, engedmények és felarak mértéke.
(Tovabbiakban, egyiitt: “hirdetési dijak”)

2. A hirdetési dijak tartalmazzak a hirdetés kozzétételével felmeriild szokasos technikai koltségeket, nem
tartalmazzak azonban a hirdetések elkészitését és atadasi koltségeit, valamint a Reklamozo és/vagy
Reklamszolgaltato altal kért jelentsebb valtoztatasok elvégzésének koltségeit.

Ez utobbi koltségek a hirdetési dijon felll a Reklamozot és/vagy Reklamszolgaltatot terhelik.

3. A Reklamkozzétevéd fenntartja maganak a jogot, hogy promocios akciok esetén a hirdetési dijat a
Tarifatablazattol eltéréen allapitsa meg.

4. A Reklamkozzétevo jogosult a Tarifatablazatban szereplé hirdetési dijakat megvaltoztatni, azonban a
valtozas tényét annak hatalybalépését megel6zéen 30 (harminc) nappal koteles irasban (levélben, faxon
vagy e-mailen) kozolni a Reklamszolgaltatokkal és vagy keret-megallapodassal szerzédott Reklamozokkal.
Az arvaltozas a Megrendel6 altal a kozlés kézhezvételét megel6zéen feladott megrendelésekre nem
vonatkozik.

5. A Reklamkozzétevo kiilonbséget tesz a Reklamszolgaltato és a Reklamozo kozott az engedmeények
érvényesitésében. Ugynokségi kedvezmény csak a Reklamszolgaltatonak, a mennyiségi kedvezmény mind a
Reklamozonak, mind a Reklamszolgaltatonak adhato.

6. Egyedi megrendelés esetén Reklamkozzétevoé és Reklamszolgaltatdo és/vagy Reklamozo a Hirdetési
szerzddésben rogzitik a kedvezményekkel csokkentett és felarakkal novelt egységarat.

Amennyiben azonban a Reklamszolgaltatd és/vagy Reklamozo Reklamkozzétevivel keret-megallapodast
kot, a mennyiségi kedvezmény szamlazasa a vallalt forgalomnak megfeleléen torténik, amig azt a
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teljesitett mennyiség tul nem lépi. Ez esetben a tovabbi kedvezmények megallapitasa utélag torténik (a
kedvezmény visszamendlegesen, a teljes forgalom utan jar). Ha a keret-megallapodas alapjan vallalt
mértéket a teljesitett forgalom nem éri el, a Reklamszolgaltaté és/vagy Reklamozo koteles a
Reklamkozzétevo e targyban kiallitott szamlajanak kézhezvételét koveté 15 (tizendt) napon belil a
megeldlegezett engedmény és a tényleges teljesités utan jard kedvezmény kozotti kiilonbozet 20 %-kal
(hisz szazalékkal) novelt osszegét megfizetni.

8. A dij megallapitasa a Reklamkozzétevo reklamszerverének adata alapjan torténik. Amennyiben a
hirdetések kiszolgalasaban a Reklamkozzétevé altal lizemeltetett reklamszerver kiviil, a Reklamozo6 vagy
egy harmadik fél (a tovabbiakban idegen szerver) is részt vesz, és az idegen szerver adatai, valamint a
Reklamkdzzétevd szerverének adatai kozotti eltérés:

a) az 5%-ot (Ot szazalékot) nem haladja meg, a Reklamkozzétevo elfogadja az idegen szerver
adatait,

b) a 10%-ot (tiz szazalékot) nem haladja meg, a Reklamkozzétevé egyeztetési és/vagy ellendrzési
eljarast kezdeményezhet, mely soran allapitja meg a dijat, ezen eljaras elmaradasa esetén
elfogadja a két adat Osszegének felét,

c) a 10%-ot (tiz szazalékot) meghaladja, a Reklamkozzétevo a sajat lizemeltetésében lévo szerver
adatai szerint allapitja meg a dijat.

IX.
A szamlazas rendje

1. A hirdetési dijat a Reklamkozzétevo altal kiallitott szamla ellenében kell megfizetni.

2. A Reklamkozzétevo a teljesités utan 15 (tizenot) banki napos atutalassal fizetend6 szamlat allit ki.
Amennyiben a teljesités a targyhot kovetd id6szakra is ath(zodik, a Reklamkozzétevo jogosult a targyhora
aranyosan esedékes és teljesitett teljesitésrél szamlat kiallitani.

3. Ha a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltatd a részére kikiildott szamla Osszegét részben
kifogasolja, a nem kifogasolt dsszeget koteles hataridére kiegyenliteni. Megrendel6 a szamviteli elGirasok
szerint, de legkésdbb a fizetési hataridon beliil koteles a kifogasait el6terjeszteni.

4, A hirdetési dij késedelmes kiegyenlitése esetén - ettdl eltéré6 megallapodas hianyaban - a
Reklamkozzétevo 12%-os (tizenkét szazalékos) késedelmi kamatot szamit fel, valamint a behajtassal
felmeriild koltségeket is az Ugyfélre haritja. A Reklamtv. szerinti reklamacio a késedelmi kamat-
szamitasok kezdetét nem fiiggeszti fel.

5. Amennyiben a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltaté a hirdetési dijat alapos indok nélkiil
hataridére nem fizeti meg, a Reklamkozzétevé jogosult a Reklamozo és/vagy Reklamszolgaltaté tovabbi
hirdetéseinek kozzétételét felfiiggeszteni - elézetes irasbeli értesités utan, melyben a fizetési
kotelezettség teljesitésére tovabbi 8 (nyolc) napos hataridét biztosit -, illetéleg jogosult Gjabb
megrendelés elfogadasat megtagadni. Az ebbdl ered6 karért a Reklamkozzétevot feleldésség nem terheli.

6. Jelen Feltételekben nem szabalyozott kérdésekre a Polgari Torvénykonyvrol szold 1959. évi IV.
tv., valamint a Reklamtv. vonatkozo rendelkezései értelemszerien iranyadoak.

Budapest, 2011. majus

Educatio Tarsadalmi Szolgaltato
Nonprofit Kft.
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MELLEKLET - HIRDETOI ELVEK

Hirdetési kategoriak és egyéb definiciok

Egyes reklamtevékenységhez kapcsolodo fogalmak torvényi vagy etikai forrasokban kiilonb6z6 modon
definialtak. Az Educatio Kft. médiafeliileteivel kapcsolatosan az alabbiak szerinti definicidkat tekintjiik
érvényesnek:

Politikai rekldm: Politikai reklamnak mindsiil mindazon reklam, mely egy politikai part vagy politikai célu
tarsadalmi szervezet egyértelmlen beazonosithatd céljat szolgalja a meggy6zés eszkozeinek
hasznalataval.

Az egyértelmiien tarsadalmi célu reklamok nem mindsiilnek politikai reklamnak.

Tdrsadalmi célt rekldm: Olyan non-profit és allamigazgatasi szervezetek altal kozzétett reklam, mely
valamely tarsadalmi csoport fejlodését tlizi ki célul, nem kapcsolhato egyértelmiien termék vagy
szolgaltatas értékesitéséhez, s az lizenetére tobb, egymassal egyenértéki valasz is adhato. Profitorientalt
szervezetek hirdetései kiilonleges esetekben tekinthet6k tarsadalmi célinak, az Educatio Kft. fenntartja
maganak a jogot, hogy a kdzzététel el6tt a reklam tarsadalmi célu mivoltat elbiralja.

Teaser rekldm: Olyan reklam, mely a kampany egy késébb megjelené elemére hivja fel a figyelmet az
emberi kivancsisag felkeltése altal, a hirdetett termék/szolgaltatas megnevezése nélkiil.

Az itt nem részletezett fogalmak tekintetében az 2008. évi XLVII. torvény (,,Reklamtorvény”) fogalmi
meghatarozasait tekintjiik iranyadonak.

Altalanos iranyelvek

Az Educatio Kft. médiafeliiletein hirdetési tevékenység az alabbiak figyelembevételével folytathato:

e Jogszabalyi, etikai feddhetetlenség

A reklamozé altal az Educatio Kft. médiafeliiletein kozzétett reklamnak meg kell felelnie a létez6
jogszabalyi eldirasoknak és etikai szabalyoknak, kiilonos tekintettel a jelen dokumentumban alabb
felsorolt forrasokra.

A reklam kozvetlenil vagy kozvetetten sem kommunikalhat jogszabalyba, etikai vagy erkolcsi normakba
Uitk6z6 magatartast 0sztonz6, tamogato, igazolo vagy azt elnézé modon.

e [gazodds az ajdnldsokhoz

A reklamozonak a jelen dokumentumban nem felsorolt reklam- és mas, relevans szakmai ajanlasokat,
normakat és szokasjogot figyelembe kell vennie a reklam elkészitése és elhelyezése soran.

e Azonosithatdsag

Sziikséges, hogy a barmilyen feliileten megjelend hirdetésbdl a hirdetd kiléte egyértelmiien azonosithato
legyen.
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e Egyértelmliiség
hirdet6 altal kozzétett reklam szovegezésének, a hirdetésben kozolt ajanlatnak egyértelmiinek kell
lennie. A hirdetonek kiilonos figyelmet kell forditania a pontos és hiteles tajékoztatasra, egyértelmi
megfogalmazasra. A hirdetd altal kozzétett reklam nem fogalmazhat a célcsoportok tekintetében
félreértheté modon.

Teaser reklam kilonleges esetekben helyezheté el a médiafeliileteken, az Educatio Kft. fenntartja a
jogot, hogy a teaser reklam elhelyezésérél egyedileg dontson.

e Az emberi méltosag tiszteletben tartdsa
A hirdet6 altal kozzétett reklam nem tartalmazhat népek, nemzetiségek, etnikumok, vallasok, nemek
vagy korosztalyok kozotti hatranyos megkiilonboztetést, illetve nem tamogathat ilyen nézeteket.
A reklam nem kommunikalhat er6szakos magatartast 6sztonzé, tamogato, igazolo vagy azt elnézé modon.
A reklam nem kelthet félelmet.
A reklam nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan Gsszhatast, amely az emberi élet, az
egészség vagy a testi épség veszélyeztetését Gsztonzi, tamogatja, igazolja vagy elnézi.

e Az oktatas szerepe
A reklam tiszteletben kell tartsa a pedagogust és az oktatasi intézményt, nem tartalmazhat olyan
elemeket vagy nem kelthet olyan Osszhatast, mely ezek létjogosultsagat, munkajat, szerepét mindsiti,
megkérdbjelezi, elitéli vagy negativ szinben tiinteti fel.
A reklamnak meg kell felelnie a magyar helyesiras szabalyainak, a hirdetének torekednie kell az idegen
nyelv(, illetve a célcsoport szamara idegen, ismeretlen kifejezések hasznalatanak mell6zésére.
A reklamnak meg kell felelnie az altalanos illemtani szabalyoknak.
A reklam nem tartalmazhat babonakat, hiedelmeket, azokra nem hivatkozhat. A népi hagyomanyok
abrazolasa elfogadhato.
Gyermekkoru és fiatalkori célcsoport esetén a reklam a tanarokat, illetve az intézményt kozvetitoé
eszkozként nem hasznalhatja.

e A csaldd, sziil6k szerepe
A reklamnak tiszteletben kell tartania a csaladot, a sziil6i szerepeket, nem tartalmazhat olyan elemeket
vagy nem kelthet olyan Osszhatast, mely ezek létjogosultsagat, szerepét megkérdGjelezi, elitéli vagy
negativ szinben tiinteti fel.
Gyermekkort és fiatalkori célcsoport esetén a reklamban a sziléi engedéllyel igénybe vehetd,
megvasarolhato szolgaltatasokat (sziild altal alairand6 szerzédés) meg kell kiilonboztetni a kovetkezé
felirattal: , A termék/szolgaltatas csak sziiléi engedéllyel vasarolhatdé meg/vehet6 igénybe!”.
Gyermekkoru és fiatalkoru célcsoport esetén a reklam a sziiloket kozvetitd eszkdzként nem hasznalhatja.
Gyermekkoru és fiatalkoru célcsoport esetén a reklam kozvetlenil nem gyUjthet személyes adatokat.

e Az intézményvezetd szerepe

Oktatasi intézményekben reklamozni csak az intézmény vezet6jének engedélyével szabad. Az
engedélyeztetési kotelezettség a reklamozott termék, szolgaltatas jellegére, a reklam tartalmara, a
reklamozas madszerére és a kozzététel helyére egyarant vonatkozik.

e Az egeszség vedelme

Azon termékek és szolgaltatasok reklamjai nem helyezhetdk el, melyek igénybe vétele, fogyasztasa
rendeltetés-szer(i hasznalat mellett is karos hatassal lehet a gyermek- és fiatalkorlak szervezetére.
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Az alkohol tartalmu italok reklamozasa az Educatio Kft. kezelésébe tartozo Gsszes nyomtatott és online
médiafeliileten tilos.

e [Erotika dbrdzoldsa
Tilos a reklamozasban az erotika, a szexualitas oncélu - a reklam targya, témaja altal nem indokolt
felhasznalasa. Az emberi testnek a jo izlés hatarai kozott torténd abrazolasa nem kifogasolhato.
Gyermek- és fiatalkor( célcsoport esetén az erotika, a szexualitas abrazolasa kizardlag tarsadalmi célu
kommunikacio keretében valosulhat meg.

e Politikai reklam

Az Educatio Kft. vilagnézeti és politikai iranyzatoktol fliggetlen intézmény, feliiletein politikai reklamok
nem helyezhetok el.

e Szerencsejatek

A gyermek- és fiatalkorli célcsoportnak a nem teheté kozzé olyan reklam, mely szerencsejatékként a
Szerencsejaték Feliigyeletnél torténd bejelentésre kotelezett szolgaltatasra hivja fel a figyelmet.

e PR cikkek

Az Educatio Kft. médiafeliiletein alapos és egyértelm(i megkilonboztetés mellett teheté kozzé olyan
hirdetés, mely a szerkesztett tartalomba agyazottan jelenik meg. A PR cikkek szama nem haladhatja meg
a szerkesztett tartalomként megjelend cikkek szamanak 2%-at.

e Egyéb iranyelvek
A reklam nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan osszhatast, amely az emberi élet, az
egészség vagy a testi épség veszélyeztetését Gsztonzi, tamogatja, igazolja vagy elnézi.
A reklam nem kelthet olyan Gsszhatast, hogy a reklamozott cég/termék/szolgaltatas igénybe vétele,
megvasarlasa barmilyen modon kotelezé lenne, illetve meg nem vasarlasa vélt vagy valos hatranyos
helyzetet teremt.

Kotelezo erejl kiilso és egyéeb jogforrasok

A jelen dokumentum elbirasainak megfogalmazasahoz az alabbi iranyado jogszabalyok és egyéb
jogforrasok szolgaltak alapul:

A reklamozasrol a kovetkezd jogszabalyok rendelkeznek:

o 2008. évi XLVIII. tv. a gazdasagi reklamtevékenységrol (,,Reklamtorvény”)

o 1996. évi l. tv. a radidzasrol és televizidzasrol (,,Médiatorvény”)

o 1996. évi LVII. tv. a tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorlatozas tilalmarél (,, Tpvt.”)
o 1997. évi CLV. tv. a fogyasztovédelemrél (,,Fogyasztovédelmi torvény”)

o 1996. évi CXII. torvény a hitelintézetekrdl és pénziigyi vallalkozasokral (,,Hpt.”)

o 2003. évi ClIl. torvény a hatarokat atlépé televizidzasrol szolo eurdpai egyezményt

modosito, Strasbourgban, 1998. szeptember 9-én kelt (oktober 1-jén elfogadasra megnyitott)
Jegyzokonyv kihirdetésérdl (,,Strasbourgi Egyezmény”)

2001. évi XCVI. torvény a gazdasagi reklamok és az lzletfeliratok, tovabba egyes kozérdeki
kozlemények magyar nyelvi kozzétételérol

o
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Egyéb jogforrasok:

o Birosagi hatarozatok

o A mindenkori hatalyos, a Magyar Reklamszovetség és az Onszabalyozd Reklam Testiilet altal
készitett Magyar Reklametikai Kodex

A fenti jogszabalyok és jogforrasok Educatio Kft. médiafeliiletein valdé hirdetési tevékenységével
kapcsolatban, a potencialis célcsoport reklamozasi szempontbol kiemelten kezelt voltara vald tekintettel,
az alabbi kitételek kiilonleges jelentdséggel birnak:

l. A Reklamtorvény szabalyai
A Reklamtorvény 3. § -anak megfogalmazasa szerint az alabbi kategodriakat kiilonboztetjiik meg:

Fiatalkoru: 14-18 éves korig

a) A torvény hatalya

A torvény hatalya a reklamozoként, reklamszolgaltatoként vagy reklam kozzétevoként végzett gazdasagi
reklamtevékenységre, a szponzoralasra, valamint az ezek tekintetében alkalmazott magatartasi kodexekre
terjed ki.

Torvény vagy az annak végrehajtasara kiadott jogszabaly az egyes arukra vonatkozo vagy az egyes
kommunikacios eszkozok utjan megvalosulo gazdasagi reklamtevékenységre kiilon szabalyokat allapithat
meg. Ha a kiilon torvény eltéréen nem rendelkezik, az ilyen szabalyok megsértésére e torvény
rendelkezéseit megfeleléen alkalmazni kell.

b) Altalanos reklamtilalom és reklamkorlatozasok

Tilos az olyan reklam, amely erdszakos, illetve a személyes vagy a kozbiztonsagot veszélyeztetd
magatartasra 6sztonoz.
Tilos az olyan reklam, amely a kornyezetet, illetve a természetet karosito magatartasra 6sztonoz.

Tilos az olyan reklam, amely a gyermek- és fiatalkorGak fizikai, szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlodését
karosithatja.

Tilos az olyan gyermek-, illetve fiatalkortaknak szolo reklam, amely alkalmas a gyermek-, illetve
fiatalkoruak fizikai, szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlédésének kedvezétlen befolyasolasara, kiilondsen
azaltal, hogy erdszakra, szexualitasra utal vagy azt abrazol, vagy témajanak meghatarozo eleme az
erdszakos modon megoldott konfliktus.

Tilos az olyan reklam, amely gyermek- vagy fiatalkorut veszélyes, erbszakos vagy a szexualitast
hangsulyozoé helyzetben mutat be.

Gyermekjoléti alapellatast és gyermekvédelmi szakellatast nyujté intézményben, dvodaban, altalanos
iskolaban és altalanos iskolai tanulokat fogad6 kollégiumban tilos a reklamtevékenység. E tilalom nem
vonatkozik az egészséges életmodra és a kornyezet védelmére neveléssel Osszefliggd, tovabba a kozéleti
és kulturalis tevékenység vagy esemény, valamint az oktatasi tevékenység reklamjara, valamint az ilyen
tevékenységet folytato, illetve ilyen eseményt szervez6 vagy annak megvalosulasahoz barmilyen formaban
hozzajarulast nydjto vallalkozas nevének, védjegyének vagy egyéb megjelolésének az adott
tevékenységgel, eseménnyel kozvetleniil osszefliggd megjelenitésére.

Tilos az olyan reklam, amely a nemiséget sUlyosan szeméremsérté nyiltsaggal abrazolja, kiilonésen
amelyik nemi aktust vagy nemi szervet nyiltan abrazol (pornografreklam).

Tilos a szexualis szolgaltatas reklamja. A szexualis szolgaltatas fogalmat és reklamozasanak tovabbi
korlatozasait kiilon torvény allapitja meg.
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Tilos az olyan aru reklamja, amely rendeltetése szerint szexualis ingerkeltésre iranyul.

Nem kell alkalmazni az (1) és (3) bekezdés szerinti tilalmat a szexualis terméken, tovabba a szexualis
termékek Uzletén beliil elhelyezett reklamra. A szexualis termék, illetve a szexualis termékek (zlete
fogalmat kiilon jogszabaly allapitja meg.

Tilos az olyan aru reklamja, amelynek eléallitasa vagy forgalmazasa jogszabalyba iitkozik.

Tilos a tudatosan nem észlelhet6 reklam.

c) Megtéveszt6 reklam és dsszehasonlito reklam

Tilos a megtévesztd reklam.

A reklam megtéveszt6 jellegének megallapitasakor figyelembe kell venni kiilonosen a reklamban foglalt
azokat a tajékoztatasokat, kozléseket, amelyek

a) az aru jellemzo6 tulajdonsagaira,

b) az aru arara vagy az ar megallapitasanak modjara, valamint az aru megvételének, illetve
igénybevételének egyéb szerzédéses feltételeire, tovabba

¢) a reklamozo megitélésére, igy a reklamozo jellemzbire, az 6t megilleté jogokra, vagyonara,
mindsitésére, elnyert dijaira

vonatkoznak.

Az Gsszehasonlito reklam

a) nem sértheti mas vallalkozas vagy annak cégneve, aruja, arujelzéje vagy egyéb megjelolése jo
hirnevét,

b) nem vezethet Osszetévesztésre a reklamozd és az azonos vagy hasonlo tevékenységet folytatd mas
vallalkozas, illetve annak cégneve, aruja, arujelzéje vagy egyéb megjelolése kozott,

¢) nem vezethet mas vallalkozas vagy annak cégneve, aruja, arujelzéje vagy egyéb megjeldlése jo
hirnevébdl adodo tisztességtelen elonyszerzésre, és

d) nem sértheti mas vallalkozas aruja, illetve annak a tisztességtelen piaci magatartas és a
versenykorlatozas tilalmarol szold 1996. évi LVII. torvény (a tovabbiakban: Tpvt.) 6. §-aban rogzitett
jellemz6i utanzasanak tilalmat.

Az Gsszehasonlito reklam

a) kizarolag azonos rendeltetésii vagy azonos sziikségleteket kielégit6 arukat hasonlithat dssze,

b) targyilagosan koteles Gsszehasonlitani az aruk egy vagy tobb lényeges, meghatarozo, jellemz6 és
ellendrizheto tulajdonsagat,

¢) ha tartalmazza az aruk arainak Gsszehasonlitasat, koteles azt targyilagosan bemutatni,

d) eredetmegjeloléssel rendelkez6 termékek Gsszehasonlitasa esetén kizardlag azonos eredetmegjeldlést
termékekre vonatkozhat.

d) Az egyes aruk reklamozasara és az azokkal Osszefiiggésben torténd szponzoralasra vonatkozd
tilalmak és korlatozasok

Tilos fegyver, l6szer, robbandanyag és a kozbiztonsagra kiilonosen veszélyes eszkoz reklamja.
Tilos a kiilon jogszabalyban meghatarozott veszélyes eb, tovabba az allatviadal reklamja.
Tilos emberi szervet, szévetet barmilyen felhasznalas céljara reklamozni.

Tilos a terhességmegszakitas, a terhességmegszakitast végzé intézmeény, arra alkalmas eszkoz vagy eljaras
reklamja.

Tilos alkoholtartalmu ital olyan reklamja, amely

a) gyermek-, illetve fiatalkortaknak szol,
b) gyermek- vagy fiatalkorit mutat be,
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¢) alkoholtartalmu ital mértéktelen fogyasztasara 0sztonoz, vagy negativan tiinteti fel az onmérsékletet,
illetve az alkoholfogyasztastol valo tartozkodast,

d) az alkohol fogyasztasat jobb fizikai teljesitménnyel vagy jarmiivezetéssel kapcsolja Ossze,

e) olyan benyomast kelt, hogy az alkohol fogyasztasa hozzajarul a tarsadalmi vagy szexualis sikerhez,

f) azt allitja vagy olyan benyomast kelt, hogy az alkoholnak gyogyaszati tulajdonsaga van, serkent6 vagy
nyugtato hatasu,

g) azt allitja vagy olyan benyomast kelt, hogy az alkohol személyes konfliktusok megoldasanak eszkoze
lehet, vagy

h) a magas alkoholtartalmat az italok pozitiv minéségi jellemzojeként hangsilyozza.

Tilos kozzétenni alkoholtartalma ital reklamjat

a) sajtotermék els6 boritolapjanak kiils6 oldalan, illetve - honlap esetén - a nyitd oldalon,

b) szinhazban vagy moziban 20 o6ra elétt, illetve gyermek-, illetve fiatalkorGak szamara készilt
misorszamot kozvetlenil megel6zéen, annak teljes id6tartama alatt és kozvetleniil azt kovetben,

c) egyértelmien jaték céljara szant terméken és annak csomagolasan, és

d) kozoktatasi és egészségiigyi intézményben, tovabba ilyen intézmény bejaratatél légvonalban mért
kétszaz méteres tavolsagon beliil szabadtéri reklamhordozon.

Tilos a dohanytermék reklamja.

A tilalom kiterjed a dohanytermék kozvetett reklamjara is. Dohanytermék kozvetett reklamja kiilondsen
az a reklam, amely

a) a dohanyterméket kozvetleniil nem jeloli meg, de a dohanytermékkel Gsszefliggésbe hozhatd barmely
mas megjelolés vagy arujelzé hasznalataval alkalmas a dohanytermék reklamozasara,

b) a dohanyterméket mas aru elnevezésével, megjeldlésével vagy arujelzéjével mutatja be, vagy

¢) mas arut dohanytermék elnevezésével, megjelolésével vagy arujelzéjével mutat be.

Tilos a gyermek-, illetve fiatalkorUak szerencsejatékban valo részvételére felszolito reklam.

Tilos kozzétenni szerencsejatékhoz kapcsolodd reklamot olyan sajtotermékben, amely alapvetéen
gyermek-, illetve fiatalkortakhoz szol.

Tilos kozzétenni temetkezési szolgaltatas reklamjat egészségligyi intézmény teriiletén, épiiletének falan
és keritésén, valamint - az erre a célra kijelolt hely kivételével - temet6 teriiletén. E korlatozas nem
vonatkozik a temetkezési szolgaltatok nevét és telephelyének cimét, elérhetéségét, valamint a nydjtott
szolgaltatas teljeskoriiségére utald megjegyzést az egyes szolgaltatok megkiilonboztetése nélkiil,
abécésorrendben tartalmazd, az egészségiligyi intézmény informacids irodajaban elhelyezett
tajékoztatora.

Temetkezési szolgaltatasrol szolo reklamban - a szolgaltato honlapjan kozzétett reklam kivételével - csak
a szolgaltatdé neve, megkiilonbozteté megjelolése, elérhetéségének modja és id6tartama, valamint a
»temetkezés” szo, illetve a nyujtott szolgaltatasoknak és azok dijanak targyszer( - kegyeleti jogokat nem
sért6 - felsorolasa tiintethetd fel.

II. Médiatorvény, Tpvt., Fogyasztovédelmi torvény

A Médiatorvény reklamra vonatkozo rendelkezései nem keriilnek részletesen ismertetésre, mert azokat
kizarolag az elektronikus médiaban kozzétett reklamokra lehet alkalmazni, tehat az Interneten torténd
reklamozas nem tartozik a médiatérvény hatalya ala, és egyébként sem tartalmaz a gyermek- és
fiatalkortaknak szolo reklamtevékenységre vonatkozo kiilon szabalyokat, amelyeket érdemes lehet
figyelembe venni egy reklametikai kddex kialakitasakor.

A Tpvt. és a fogyasztovédelmi torvény rendelkezései szintén nem tartalmaznak a gyermek-és
fiatalkortaknak szolo reklamokra kiilon szabalyokat.
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Fel szeretnénk hivni a figyelmet arra, hogy ezen végrehajtasi rendelet jelenleg modositas alatt all, és a
jogszabalyalkotok szandéka az, hogy a reklamtevékenységre vonatkozo szabalyozas kiterjedjen mind a
Kozoktatasi Informacios Iroda honlapjan, mind a Sulinet honlapjan kézzétett reklamra.

[ll. A Hpt. szabalyai

A hitelintézetekrol és pénziigyi vallalkozasokrol szolo 1996. évi CXII. torvény 201. § kiemelten védi a
fiatalkortakat (18 éves korig).

A fiatalkorlakat betételhelyezésre, hitelfelvételre vagy egyéb pénziigyi szolgaltatas igénybevételére
felhivo reklamot hitelintézet mint reklamozo esetében legalabb két orszagos napilapban, szdvetkezeti
hitelintézet mint reklamozé esetében pedig legalabb egy napilapban és egy orszagos napilapban kozzé kell
tenni.

Ezen tdl a torvény az alabbi reklamozassal kapcsolatos szabalyokat tartalmazza:

Tilos a sorsolasra vonatkozo reklam. E tilalom nem vonatkozik a nyereménybetét-sorsolasra.

A 201. §-ban és a 201/A. §-ban foglalt rendelkezések megsértése esetén a fogyasztovédelmi hatdsag jar el
a gazdasagi reklamtevékenység alapveté feltételeirol és egyes korlatairol szolo 2008. évi XLVIII.

torvényben meghatarozottak szerint. E rendelkezések a fogyasztovédelemrol szolo 1997. évi CLV. torvény
alkalmazasaban fogyasztovédelmi rendelkezések.

IV. Strasbourgi Egyezmény
A Strasbourgi Egyezmény 11. Cikke az alabbiak szerint rendelkezik:

A gyermekeknek szo6lo vagy gyermekeket felhasznald reklamozasnak és televizios vasarlasnak tartozkodnia
kell mindentdl, ami sértheti a gyermekek érdekeit, és tekintettel kell lennie kiilonleges fogékonysagukra.

A televizios vasarlas nem 0Osztonozheti a kiskorUakat aruk és szolgaltatasok vasarlasara és bérletére
iranyuld szerz6dések megkotésére.

Az Egyezmény hatalya kilonosen a televizios reklamtevékenységre terjed ki, érdemes lehet azonban
bizonyos szabalyait megfontolni egy etikai kodex kialakitasakor

V. A Magyar Reklametikai KOodex szabalyai

A Magyar Reklamszovetség Etikai Bizottsaga megalkotott egy reklamtevékenységet szabalyozo etikai
kodexet (Magyar Reklametikai Kodex 2005), melynek 12. cikkelye rendelkezik a gyermekeknek és
fiataloknak szolo reklamok kovetelményeirdl az alabbiak szerint:
Gyermekek és fiatalok védelme

(1) A gyermekeknek szolo reklamozas soran kiilonos gondossaggal kell eljarni a reklam

azonosithatdsaga érdekében.

(2) A reklamozott jaték tényleges természetét és felhasznalasi lehetdségeit illetéen a reklam nem
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lehet félrevezetd és megtéveszto.

(3) A gyermekeknek, fiatalkortaknak - vagy gyermekek és fiatalkorlak szerepeltetésével - késziilt
reklam nem tartalmazhat olyan kijelentést, vizualis megjelenitést, vagy hangeffektust, amely
szellemileg, erkolcsileg és fizikailag a karukra lehet, kihasznalja hiszékenységiiket,
tapasztalatlansagukat és érzésvilagukat.

(4) A reklam nem vezethet a gyermekekben olyan tudat kialakulasara, hogy ha a reklamozott arut
nem vasarolnak meg, akkor szégyenkezniiik kellene, vagy hatranyba keriilnének.

(5) A reklam nem sugallhatja azt, hogy amennyiben a gyermek maga vagy az altala felkért személy
nem veszi meg az adott terméket, illetve nem veszi igénybe az adott szolgaltatast, akkor
valamiféle kotelességét vagy igéretét szegi meg.

(6) A reklam nem sértheti a gyermek- és fiatalkorGak elétt a sziilék és a neveldk tekintélyét, és nem
biztathat veliik szembeni engedetlenségre.

(7) A reklam nem hasznalhatja ki tisztességteleniil a gyermek- és fiatalkorliak sziil6k, neveldk iranti
bizalmat.

(8) A gyermek- és fiatalkortaknak szolo reklam - lizenetének tartalmara és annak megjelenitésére is
tekintettel - nem mutathat rossz mintat, negativ erkolcsi értéket.

(9) Gazdasagi reklam nem mutathat gyermekkortakat veszélyes helyzetben.

(10)A gyermekkorakhoz szolé reklam nem indithatja Oket arra, hogy barmilyen okbol szamukra
ismeretlen személyekkel kapcsolatot keressenek vagy létesitsenek.

(11)Gyermekek és fiatalkoriak nem szerepeltethetdk az olyan termékek, szolgaltatasok reklamjaban,
amelyek reklamozasara alapvetéen alkalmatlanok.

(12)A gyermekeket tilos a reklamban (gy abrazolni, amint gyogyszereket és gyogyszernek nem
mindsiilé gyogyhatasu készitményeket egyediil hasznalnak.

(13)A kozoktatasi- és az allam altal gyermekek vagy fiatalkorlak részére fenntartott szocialis
intézményekben reklamozni csak az intézmény vezet6jének engedélyével szabad. Az
engedélyeztetési kotelezettség a reklamozott termék, szolgaltatas jellegére, a reklam tartalmara,
a reklamozas modszerére és a kozzététel helyére egyarant vonatkozik.

(14)Az intézmény vezetdjének azt a jogat, hogy a konkrét reklam kozzétételét sajat hataskorében
engedélyezze vagy tiltsa, nem szabad szerz6désben korlatozni.

(15)Az iskolai reklam nem zavarhatja az oktato-, nevelémunkat, kiilonos tekintettel az iskolaidére, a
tanitas rendjére, valamint a tanorakra.

(16)Az olyan termék vagy szolgaltatas reklamozasa soran, ahol a reklamozas egyben értékesitési
és/vagy szolgaltatas-igénybevételi lehetdséggel parosul (példaul interneten térténd reklamozas
vagy egyéb reklamok, amelyek példaul telefonhivassal megvalosulo igénybevételre 6sztoénoznek), a
reklamozonak kiilonos figyelmet kell forditania arra, hogy az aruvasarlasra, vagy a szolgaltatas
igénybevételére vonatkozo jognyilatkozat elott a gyermekek szerezzék meg a sziil6i beleegyezést.

(17)A gyermeket célzo kereskedelmi promocios ajanlatokban a gyermekek altal érthet6 kifejezésekkel
kell megadni a reklamozott ajandék, palyazat vagy verseny, a reklamozott aru megszerzésének
pontos és részletes feltételeit. A kozlésnek alkalmasnak kell lennie arra, hogy a promocios
ajanlatot a gyermekek pontosan megértsék.

(18)A gyermekeknek szolo reklamban természetesen be kell tartani az egyes termékek reklamozasara
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vonatkozo6 gyermek- illetve fiatalkor( fogyasztokat érinté kiilon szabalyokat.

VI. Birésagi hatarozatok
BH. 2002.6.247

Osszhangban a térvényi szabalyozassal a birdsag kimondta, hogy tilos az olyan reklam kozzététele, amely a
gyermek-és fiatalkoruak fizikai, szellemi vagy erkolcsi fejlédésére karosito hatassal jarhat.

Internetes médiafeliiletekre vonatkozo iranyelvek

« Navigéacios szabadsag
Az Interneten megjelené reklamok nem korlatozhatjak a latogatok navigacios szabadsagat. A latogatok
szamara minden esetben biztositani kell a lehetdséget, hogy a reklamot, vagy az azt tartalmazo oldalt
egyszerien bezarjak, minimalizaljak vagy arrol elnavigaljanak.

e Savszélesség
Az Interneten megjelend reklamok csak indokolhatd mértékben vehetik igénybe a latogatd rendelkezésére
allo savszélességet. A nagy fajlméreti vagy a latogatd kérése nélkiil sugarzott reklamok esetében a

hirdet6 feladata, hogy megvizsgalja ezt a savszélességet, s ennek megfelelé méretl reklamot szolgaljon ki
a felhasznalo részére.

e Tartalomfogyasztas

Az Interneten megjelen6 reklamok nem korlatozhatjak a médiafeliilet rendeltetésszerd hasznalatat.

Azon reklamformak és technikai megoldasok keriilend6k, melyek a médiafogyasztast akadalyozzak.

e Felbukkano ablakok

Reklam funkciot betolté felbukkand ablakok elhelyezésére kizardlag a médiaajanlatban meghatarozott
fellileteken nyilik lehetoség. Ezeken a felilileteken az egy latogatas alkalmaval csak egy felbukkand ablak
szolgalhato ki. A felbukkano ablakok hasznalata esetén a hirdetd torekedjen arra, hogy egy latogato
korlatozott szamu alkalommal talalkozzon ugyanazzal a hirdetéssel.
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